Studijni plan
Nazev planu: PRI-P navazujici prezencni studium od 18/19

Soucéast CVUT (fakulta/Ustav/dalsi):

Katedra:

Obor studia, garantovany katedrou: Uvodni stranka
Garant oboru studia.:

Program studia: Uvodni stranka

Typ studia: neznamy prezencni

Predepsané kredity: 30

Kredity z volitelnych predmét(: 90

Kredity v rdmci planu celkem: 120

Poznamka k planu:

Nazev bloku: Povinné pfedméty
Minimalni pocet kreditd bloku: 24
Role bloku: Z

Kod skupiny: 1.S.N-PRI-P OD 18/19

Nazev skupiny: N-PRI prezencni studium 1. semestr od 18/19 povinné pfedméty
Podminka kredity skupiny: V této skupiné musite ziskat 12 kredit(l

Podminka pfedméty skupiny: V této skupiné musite absolvovat 2 pfedméty
Kredity skupiny: 12

Poznamka ke skupiné:

Nazev predmétu / Nazev skupiny predmétd
Kod (u skupiny pfedmétll seznam kédu jejich ¢len) Zakonceni |Kredity |Rozsah| Semestr| Role
Vyucujici, autofi a garanti (gar.)
G16E1401 Marketing Innovations Z,ZK 6 2P+2C z z
G16C1401 Marketing inovaci Z,ZK 6 2P+2C z
G63C1102 Statisticka analyza Z,ZK 6 2P+2C z

Charakteristiky pfedmetd této skupiny studijniho planu: K6d=1.S.N-PRI-P OD 18/19 Nazev=N-PRI prezenéni studium 1. semestr od
18/19 povinné predméty

G16E1401 | Marketing Innovations | zzk | 6
Primarnim tkolem marketingovych inovaci je ziskani novych zakaznikd, zlepseni dobrého jména, zvyseni prodeje a ziskovosti podniku. Na zagatku inovaéniho procesu ma inovaéni
marketing napomoci identifikaci novych trznich pfileZitosti i rizik a zlepSeni vyzkumu potieb zakaznik(. BEhem procesu vyvoje nového produktu ma inovacni marketing za ukol zajistit
neustale zapojeni zakaznikl a uzivatelll do tohoto procesu. A na konci inovaéniho procesu je inovaéni marketing zodpovédny za zajisténi ispésného zavedeni nového produktu,
technologie a sluzby pro cilové publikum. Inovaéni marketing by mél byt proto pfitomen ve vSech fazich inovac¢niho procesu, aby se zajistilo, Ze orientace na zakaznika a trh bude v
souladu s pokrokem v oblasti produktd a technologii, coZ ¢asto vede k aplikaci novych marketingovych pfistupl. Témito hlavnimi aspekty se zabyva tento pfedmét.

G16C1401 | Marketing inovaci | zzk | 6
Predmét Marketing Inovaci pfinasi uceleny pohled na pomérné mlady obor - komunikaci inovaci firmy s aplikaci ve vybranych odvétvich podnikani. Rozvoj inovacni ¢innosti a nasledna
komunikace je jednou z cest, jak mlize podnik vytvofit vyhodu a uspét v globalnim konkuren&nim prostiedi.

G63C1102 | Statisticka analyza | zzK | 6

Pfedmét navazuje na zakladni kurzy statistiky a nabizi Gvod do mirné pokrocilych metod statistické analyzy.

Kod skupiny: 1.S.N-PRI SP OD18/19

Nazev skupiny: 1.semestr N-PRI povinné pfedméty specializace od 18/19
Podminka kredity skupiny:V této skupiné musite ziskat 12 kredit(l
Podminka pfedméty skupiny: V této skupiné musite absolvovat 2 pfedméty
Kredity skupiny: 12

Poznamka ke skupiné:

Nazev predmétu / Nazev skupiny predmétl
Kod (u skupiny pfedmétl seznam kédu jejich ¢lenl) Zakonceni |Kredity |Rozsah| Semestr| Role
Vyucujici, autofi a garanti (gar.)
G16C1302 Projektovani vyrobnich systém Z,ZK 6 2P+2C z
G16C1201 Projektové Fizeni Z,ZK 6 2P+2C z
G63C1301 Rizeni podnikovych financi Z,ZK 6 2P+2C z

Strdnka 1z 3



Charakteristiky pfedmetl této skupiny studijniho planu: K6d=1.S.N-PRI SP OD18/19 Nazev=1.semestr N-PRI povinné pfedméty
specializace od 18/19

G16C1302 Projektovani vyrobnich systéml Z,ZK 6
G16C1201 Projektové fizeni Z,ZK 6
Projektové Fizeni. Planovani projektu. WBS. Casové planovani v projektech (Gantttiv diagram, CPM, PERT). Studie proveditelnosti.

G63C1301 | Rizeni podnikovych financi ZZK | 6

Predmét poskytuje komplexni pohled na budovani podstatnych aspektd finanéniho managementu podnikovych procest a projekt(i. Studenti maji pfilezitost porozumét hlavnim
koncepcim, nastrojiim a metodam finanéniho fizeni procesd a projektl a jejich vyuziti v rozhodovaci praxi. Podstatny draz je kladen na hodnoceni finanéni vykonnosti podniku,
hodnoceni a ocefiovani hmotnych a finan¢nich investiénich projektt, Fizeni pracovniho kapitalu, zptsoby financovani podniku, projektové financovani, metody finanéniho planovani a
prognézovani, a techniky ocefovani.

Ve

Nazev bloku: Povinné pfedméty zaméreni
Minimalni pocet kredit(l bloku: 6
Role bloku: PZ

Kéd skupiny: 1.S.N-PRI SPEC 18/19

Nazev skupiny: 1.S. N-PRI pfedméty specializacniho bloku od 18/19
Podminka kredity skupiny: V této skupiné musite ziskat 6 kredit(l
Podminka pfedméty skupiny: V této skupiné musite absolvovat 1 predmét
Kredity skupiny: 6

Poznamka ke skupiné:

Nazev pfedmétu / Nazev skupiny predmétd
Kod (u skupiny pfedmét seznam kédu jejich ¢len) Zakonceni |Kredity |Rozsah| Semestr| Role
Vyucujici, autofi a garanti (gar.)
G63E1301 Corporate Financial Management Z,ZK 6 2P+2C PZ
G16E1302 Lean Manufacturing Z,ZK 6 2P+2C Pz
G65E1301 Smart Cities and Regions Z,ZK 6 2P+2C PZ
G16E1201 Standards of Project Management Z,ZK 6 2P+2C PZ

Charakteristiky pfedmet0 této skupiny studijniho planu: K6d=1.S.N-PRI SPEC 18/19 Nazev=1.S. N-PRI pfedméty specializacniho bloku
od 18/19

G63E1301 | Corporate Financial Management | zzk | 6
Analysis of financial techniques of corporations and firms when facing the financial markets. The portfolio analysis and the implications for the Corporative Management Modelling the
parameters and alternatives for valuating the company. Applied tools for understanding the credit operations on the market. Elaboration of amortization tables. The course is organized
2 lectures (mean 90 minutes) weekly, 2 seminars (90 minutes) weekly. 6 credits. Z zapocet, ZK zkouska (preliminary test and exam). This is composed by a theoretical instruction and
a practical development. Heavily supported by Excel functions and formulas.

G16E1302 | Lean Manufacturing ZZK | 6

Po absolvovani pfedmétu, by student mél znat tato ramcova témata: Vymezit hlavni, vyznam a zékladni funkce managementu inovaci se zamérenim na aplikace $tihlé vyroby v podniku.
Vysvétlit vztahy Lean managementu, managementem inovaci a hlavni Gtvary podniku. Charakterizovat pfedvyrobni, vyrobni a vyrobni procesy a souvisejici procesy inovaci stihlé
vyroby. Vysvétlit postup tvorby inovacni strategie a inovacniho projektu se zaméfenim na Lean. Objasnit vyznam spole¢ného planovani/progn6zovani novych vyrobkd, sluzeb a
vyrobnich technologii v podniku. Atd.

G65E1301 | Smart Cities and Regions | zzK | 6
Smart Cities and Smart Regions study introduces students to the interdisciplinary issue Smart Cities, preparing concept SC and its planning and indicators.
G16E1201 | Standards of Project Management |  zzk | 6

PFedmét studenty seznamuje s dobrou praxi v oboru projektového Fizeni v podobé standardu projektového fizeni. Po absolvovani pfedmétu budou studenti ramcové pripraveni na
slozeni mezinarodnich profesnich zkousek.

Seznam pifedmétl tohoto prlchodu:

Kod Nazev pfedmétu Zakonceni | Kredity
G16C1201 Projektové Fizeni Z,ZK 6
Projektové Fizeni. Planovani projektu. WBS. Casové planovani v projektech (GanttQv diagram, CPM, PERT). Studie proveditelnosti.
G16C1302 Projektovani vyrobnich systémi Z,ZK 6
G16C1401 Marketing inovaci Z,ZK 6

Pfedmét Marketing Inovaci pfinasi uceleny pohled na pomérné mlady obor - komunikaci inovaci firmy s aplikaci ve vybranych odvétvich podnikani. Rozvoj inovacni innosti a nasledna
komunikace je jednou z cest, jak mlize podnik vytvofit vyhodu a uspét v globalnim konkurenénim prostiedi.
G16E1201 Standards of Project Management Z,ZK 6
Predmét studenty seznamuje s dobrou praxi v oboru projektového Fizeni v podobé standardu projektového fizeni. Po absolvovani predmétu budou studenti rAmcové pfipraveni na
sloZzeni mezinarodnich profesnich zkousSek.
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G16E1302

Lean Manufacturing Z,ZK 6
Po absolvovani pfedmétu, by student mél znat tato ramcova témata: Vymezit hlavni, vyznam a zakladni funkce managementu inovaci se zamérenim na aplikace $tihlé vyroby v podniku.
Vysvétlit vztahy Lean managementu, managementem inovaci a hlavni Gtvary podniku. Charakterizovat predvyrobni, vyrobni a vyrobni procesy a souvisejici procesy inovaci Stihlé
vyroby. Vysvétlit postup tvorby inovaéni strategie a inovacniho projektu se zaméfenim na Lean. Objasnit vyznam spole&ného planovani/prognézovani novych vyrobkd, sluzeb a
vyrobnich technologii v podniku. Atd.

G16E1401 | Marketing Innovations zzK | 6
Primarnim tkolem marketingovych inovaci je ziskani novych zakaznikd, zlepSeni dobrého jména, zvyseni prodeje a ziskovosti podniku. Na zacatku inovacniho procesu ma inovaéni
marketing napomoci identifikaci novych trznich pfilezitosti i rizik a zlepSeni vyzkumu potieb zakaznikd. BEhem procesu vyvoje nového produktu mé inovacni marketing za tkol zajistit

neustale zapojeni zakaznik{ a uzivatel(l do tohoto procesu. A na konci inovaéniho procesu je inovaéni marketing zodpovédny za zajisténi Gspésného zavedeni nového produktu,

technologie a sluzby pro cilové publikum. Inovaéni marketing by mél byt proto pfitomen ve vSech fazich inovac¢niho procesu, aby se zajistilo, Ze orientace na zakaznika a trh bude v
souladu s pokrokem v oblasti produkt(i a technologii, coZ &asto vede k aplikaci novych marketingovych pristup(. Témito hlavnimi aspekty se zabyva tento predmét.

G63C1102 | Statisticka analyza |
PFedmét navazuje na zékladni kurzy statistiky a nabizi ivod do mirné pokrocilych metod statistické analyzy.

Rizeni podnikovych financi | zzk | 86
Piedmét poskytuje komplexni pohled na budovani podstatnych aspektd finanéniho managementu podnikovych procest a projektd. Studenti maji pfileZitost porozumét hlavnim
koncepcim, nastrojim a metodam finanéniho fizeni procest a projektd a jejich vyuZiti v rozhodovaci praxi. Podstatny diiraz je kladen na hodnoceni finanéni vykonnosti podniku,
hodnoceni a ocefiovani hmotnych a finan¢nich investi¢nich projektd, fizeni pracovniho kapitalu, zpdsoby financovani podniku, projektové financovani, metody finanéniho planovani a
progndzovani, a techniky ocenovani.
G63E1301 | Corporate Financial Management Z,ZK 6
Analysis of financial techniques of corporations and firms when facing the financial markets. The portfolio analysis and the implications for the Corporative Management Modelling the
parameters and alternatives for valuating the company. Applied tools for understanding the credit operations on the market. Elaboration of amortization tables. The course is organized
2 lectures (mean 90 minutes) weekly, 2 seminars (90 minutes) weekly. 6 credits. Z zapocet, ZK zkouska (preliminary test and exam). This is composed by a theoretical instruction and
a practical development. Heavily supported by Excel functions and formulas.
G65E1301 | Smart Cities and Regions | zzK 6
Smart Cities and Smart Regions study introduces students to the interdisciplinary issue Smart Cities, preparing concept SC and its planning and indicators.

zzk | 6

G63C1301 |

Aktualizace vySe uvedenych informaci naleznete na adrese _http://bilakniha.cvut.cz/cs/FEhtml
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